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VŒUX  

2025 
INSPIRANTE

pour une année
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Quelques cas inspirants… 
avec des liens pour aller + loin

par l’équipe 
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VIVE LES VIEUX !



ÊTRE VIEUX, AUJOURD’HUI C’EST COOL / NEVER OLD (NOLD)
https://www.jemabonne.fr/magazine-vieux/edito.html et https://noldneverold.com/

https://www.jemabonne.fr/magazine-vieux/edito.html
https://noldneverold.com/


« C’EST PAS DEMAIN LA VIEILLE », EXPO PHOTOS AU SQUARE D’ANVERS

htts://www.instagram.com/cestpasdemainlavieille    https://www.instagram.com/p/ClDOnDeMONe/?hl=fr

https://www.instagram.com/cestpasdemainlavieille
https://www.instagram.com/p/ClDOnDeMONe/?hl=fr


LES NEWSLETTERS DE PERLA SERVAN-SCHREIBER & MICHÈLE FITOUSSI

https://www.servan-schreiber.net/5h30/goodmorning.html et https://inscription.kessel.media/michelefitoussi

https://www.servan-schreiber.net/5h30/goodmorning.html
https://inscription.kessel.media/michelefitoussi
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LA « SEARCH INTELLIGENCE » 
BY DIGITAL VALUE INSIGHT





LES CINQ CARACTÉRISTIQUES DE LA SEARCH INTELLIGENCE
https://www.digitalvalue-insight.com/fr

https://www.digitalvalue-insight.com/fr


LES DONNÉES SEARCH, UN POULS NUMÉRIQUE

4 requêtes par jour en France… Tout le monde ment, sauf à Google : Google révèle le non-dit et même l’impensé 



DIGITAL VALUE IDENTIFIE LES TENDANCES DÈS LEURS DÉBUTS 

L’intérêt pour les lip oils (huile à lèvre) détecté dès le printemps 2022



1 2

MÉDIAS SOCIAUX & AVATARS



FIN 2024, DEUX NOUVEAUX ÉVÉNEMENTS DÉDIÉS À L’INFLUENCE 
https://www.followmeparis.com/fr puis https://www.pariscreatorweek.com/ 

https://www.followmeparis.com/fr
https://www.pariscreatorweek.com/


LES AVATARS SONT LES NOUVEAUX ACTIFS DE MARQUE
Fondateur, mannequin pub, téléconseiller, formateur, porte-parole réseaux sociaux, animateur événements, 

personnage de marque… Quand une marque s’incarne au travers de multiples personnages

Les étapes de caractérisation

1. Fonction, objectifs, cibles

2. Représentation physique

3. Mouvement et expressions

4. Voix et prosodie

5. Caractère, personnalité, 

6.    Contextes et adaptabilité



CRÉATION D’AVATARS PAR L’AGENCE WWW.KARAKTER.PARIS

http://www.karakter.paris/
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QUELQUES DÉTAILS 
SUR LES JO 2024



L’ARTISTE PHILIPPE KATERINE SOUS CLOCHE
https://www.dailymotion.com/video/x92zclg

https://www.dailymotion.com/video/x92zclg


LES LAMELLES SUSPENDUES SUR LA FAÇADE DE L’HÔTEL-DIEU



ZENZEL, L’ARTISTE QUI A MIS EN MOUVEMENT 9 PORTEURS DE FLAMME
https://www.zenzelreal.com/ a dirigé 9 athlètes masqués, experts  du « parkour freerun » pour la cérémonie d’ouverture

https://www.zenzelreal.com/


2 0

L’IA, PUISSANCE CRÉATIVE



L’INTELLIGENCE ARTIFICIELLE, UN OUTIL DE DE CRÉATIVITÉ VISUELLE 
Voir cet AI artist : https://www.instagram.com/ifonly.ai/

https://www.instagram.com/ifonly.ai/


ASTRA, LA PLATEFORME IA DÉVELOPPÉE PAR PARFUMS CHRISTIAN DIOR

Avis Google, pages produit, témoignages Instagram, interactions avec le service client, sessions de « live 

shopping »… Astra se nourrit de verbatims de clients recueillis sur divers canaux.



L'INTELLIGENCE CRÉATIVE AUGMENTÉE PAR L'IA
Une exploration + profonde des possibilités créatives / un accélérateur d’intelligence créative. 



NOTRE LIVRE BLANC SUR L’IA ET LES ÉTUDES QUALITATIVES (2024)

https://asptest.sphinxonline.net/surveyserver/s/test6/IA_etudesquali/test.htm

https://asptest.sphinxonline.net/surveyserver/s/test6/IA_etudesquali/test.htm


INTERVIEW DE D. BÔ DANS « MR NEWS » - TOP 4 DES ARTICLES LES + LUS

https://www.mrnews.fr/2024/02/20/livre-blanc-ia-et-etudes-qualitatives-interview-de-daniel-bo-qualiquanti/

Complément, dis mois après, sur 

comment l’IA donne des ailes au quali:
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity

:7275778730818473984/

Avec l’aide des outils suivants :

https://www.mrnews.fr/2024/02/20/livre-blanc-ia-et-etudes-qualitatives-interview-de-daniel-bo-qualiquanti/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7275778730818473984/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7275778730818473984/
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NOTRE ACTUALITÉ



SORTIE DU PARFUM « DANS LE NOIR » – APRÈS LE RESTAURANT & LE SPA
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Lancement d’un parfum de nuit, que nous avons accompagné via des études

https://danslenoirparfums.com/products/parfum-de-nuit

https://danslenoirparfums.com/products/parfum-de-nuit


FIN 2024, NOTRE CONFÉRENCE SUR LE POUVOIR DU PRODUCT CONTENT

https://institutducommerce.org/articles/959/conference-les-nouveaux-usages-de-la-data-2024

https://institutducommerce.org/articles/959/conference-les-nouveaux-usages-de-la-data-2024


EN 2025, NOTRE FORMATION SUR L’INSIGHT AVEC L’UNION DES MARQUES

https://uniondesmarques.fr/meetings-detail-page/2979/comment-identifier-les-insights-pour-mieux-

comprendre-et-agir-sur-les-motivations-des-consommateurs-qualiquanti

https://uniondesmarques.fr/meetings-detail-page/2979/comment-identifier-les-insights-pour-mieux-comprendre-et-agir-sur-les-motivations-des-consommateurs-qualiquanti
https://uniondesmarques.fr/meetings-detail-page/2979/comment-identifier-les-insights-pour-mieux-comprendre-et-agir-sur-les-motivations-des-consommateurs-qualiquanti


MEILLEURS VŒUX 

POUR UNE ANNÉE 2025 INSPIRÉE

•

Daniel Bô : daniel.bo@qualiquanti.com

Claude-Emmanuelle Couratier : cecouratier@qualiquanti.com

Pierre Gaillardon : pgaillardon@qualiquanti.com

12 bis rue Desaix – 75015 Paris

Tél :  01 45 67 62 06

Sites 

https://linktr.ee/qualiquanti

https://www.qualiquanti.com/

https://brandcontent.institute
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